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Kommunikations-
leitfaden.

Integration der RailAway-Freizeit-
angebote auf Ihren Kanalen.
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RailAway

RailAway-Freizeitangebote integrieren.

Vielen Dank, dass Sie die Freizeitangebote von SBB RailAway in lhrer Region bekannter machen. Sie helfen
Ihrer Kundschaft dabei, inre Freizeit glinstiger mit Erlebnissen zu fullen. Gerne unterstltzen wir Sie bei der Inte-
gration auf Ihren Kanalen.

Ausgangslage.

Inre Kontaktperson bei RailAway hat Ihnen eine Ubersicht mit geeigneten Angeboten in Inrer Region zukom-
men lassen. RailAway bietet fUr ein Ausflugsziel verschiedene Angebote an. Sie sind alternierend erhaltlich. Wie
unsere Produkte funktionieren, lesen Sie hier.

Insbesondere Inre Owned Media Kanéle eignen sich fur die Integration der RailAway-Freizeitangebote. Die
folgenden Beispiele dienen als Orientierung und sind nicht abschliessend.

Standardangebot RailAway-Hit.
Ganzjahrig bzw. saisonal verfugbar. Monatlich begrenzte Aktion.
Website Website
Ausflugsideen Teaser, News etc.
Printprodukte Social Media
Broschdren, Flyer etc. Beitrage im Feed, Stories etc.
Screens ) Newsletter
Digitale Anzeigen im OV-Umfeld Banner, Beitrag etc.
Das Standardangebot kann wahrend Der RailAway-Hit sollte friihestens 15
der gesamten Laufzeit kommuniziert Tage vor Gultigkeitsbeginn kommuniziert
werden. werden.
Die Integration empfehlen wir fir Mass- Die Integration empfehlen wir fur kurzfris-

nahmen mit langerer Laufzeit sowie fur tige, zeitlich gezielt steuerbare Mass-
> analoge Kanéle bzw. solche, die nicht > nahmen, da der jeweils hdhere Rabatt
regelmassig aktualisiert werden. nur begrenzt gultig ist.

Richtlinien zur Rabattkommunikation.

Die Kommunikation eines expliziten Rabatts (z.B. «bis zu 30% Rabatt») bedarf einer Preisaufschliisselung
auf der Ziel-URL, die Kund:innen erlautert, wie sich der Preis zusammensetzt. Auf den Angebotsseiten von
SBB RailAway ist dies gewahrleistet. Unsere Kommunikation des Hit-Monats erfolgt 15 Tage vor Gultigkeitsbe-
ginn.

Bei analogen Massnahmen muss der Rabatt zusatzlich stets im Werbemittel aufgeschlUsselt werden. Bitte
beachten Sie hierfur unsere Textvorlage flr Printmassnahmen.

Leiten Sie von einem Werbemittel auf eine eigene Landingpage zum RailAway-Freizeitangebot, stellen Sie
bitte die PreisaufschlUsslung sicher. Gerne stehen wir bei Fragen unterstitzend zur Seite.
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https://www.railaway.ch/download/ktu-verbunde/de/%C3%9Cbersicht%20RailAway-Freizeitangebote%20Tourismus.pdf

RailAway

Hilfsmittel & Vorlagen.

Mit diesen Unterlagen mochten wir Sie unterstutzen:

Textvorlagen Logos Storer-Elemente
fir Web- und Printintegration in- zur besseren Wiedererkennung der zur visuellen Hervorhebung von
Klusive visueller Beispiele. RailAway-Freizeitangebote. Rabatten.

Zu den Hilfsmitteln Bitte integrieren Sie nach Mdglichkeit die Tracking-Links, die Sie in der Angebotstbersicht
: von uns erhalten haben.

&

Brand.
Brand.

Bitte beachten Sie in Ihrer Integration bei der Erwahnung unserer Brand die korrekte Verwendung der Wortmar-
ke und des Logos:

© SBB RaiAway
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®  Railaway, RailAway-Kombi, SBB

Naming.

Berlcksichtigen Sie, dass ein RailAway-Freizeitangebot verschiedene Auspragungen enthalt. Wahlen Sie in der
Kommunikation die entsprechende Bezeichnung:

@ RailAway-Hit
fur Angebote ab 30% Rabatt.

@ RailAway-Angebot
fir Angebote mit <25% Rabatt.

@) Animal’n’Rail Zoo Zurich

Art’n’Rail Fondation Beyeler etc.
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https://www.railaway.ch/downloads/
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